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TARTALOM

• Miért szükséges kommunikálnunk?

• Pilisi Parkerdő bemutatása

• Kommunikációs tevékenységünk

• Felhasznált eszközök

• Lehetőségek, jövő, célok
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MIÉRT SZÜKSÉGES KOMMUNIKÁLNUNK?

• Információs társadalom

• Városiasodás – ember elszakadt a természettől

• Környezettudatosság, érzékenyég zöld témákra

• Rengeteg féligazság, dezinformáció

• Működésünket segíti – külső, belső szempontok
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PILISI PARKERDŐ ZRT.

• 1969

• Erdő és ember kapcsolatának optimalizálása

• Parkerdő rendeltetés, tájhasználati tervek

• Madas László

• Közönségkapcsolat kezdetektől
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PILISI PARKERDŐ ZRT. - ADOTTSÁGOK

• 63 000 ha kezelt terület

• Budapest és tágabb agglomeráció

• 3 millió lakos

• 117 önkormányzat

• társadalmi elit, döntéshozók, sajtó

• évi 10 millió látogatói nap (1996)
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PILISI PARKERDŐ ZRT. – MŰKÖDÉSI TERÜLET
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KOMMUNIKÁCIÓ - KEZDETEK

• Hagyományosan a 

közjóléti tevékenység 

keretében

• Budapesti Erdészet –

Erdészeti Információs 

Központ

• Vezetői szándék és 

döntés

• 2007 Parkerdő Központ
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KOMMUNIKÁCIÓ - NAPJAINKBAN

• Stratégia 2008-2010

• Célcsoportok
– lakosság

– civil szervezetek

– sajtó

• Eszközök
– honlap

– média

– személyes találkozások

• Költségek

• Erőforrások (munkaerő)
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• Témák, üzenetek

− Természet közeliség

− Egészséges környezet

− Parkerdő az emberért

− Megújuló nyersanyag

− Aktív kommunikáció

• Jelentések, értékelés



CÉLCSOPORT – CIVIL SZERVEZETEK

• Legfontosabb: véleményvezérek

• Számuk – rendszeres kapcsolat kb. 30

• Zöld, turisztikai és lokálpatrióta

• Önkéntesek

• Személyes kapcsolatok
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KOMMUNIKÁCIÓ - HONLAP

• Összekapcsolt 

honlapok

• Folyamatos frissülés

• Hírek

• Látogatottság

• Fontos: 

gondolkodásmód!
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KOMMUNIKÁCIÓ - SZEMÉLYES

• Évi 30-40 esemény

– Lakossági fórum

– Bejárások

– Kitelepülések

– informacio@pprt.hu

• Aktív kapcsolatkeresés

• Infrastruktúra, 
program

• Költség, munkaerő
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SAJTÓKAPCSOLATOK ALAPJAI

• Aktuális és aktív

• Gyors

• Őszinte

• Média számára könnyen felhasználható

• Honlap – e-mail

• Személyes kapcsolatok, jó sajtólista
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KIADOTT ÉS MEGJELENT SAJTÓANYAGOK 

SZÁMA
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AKTIVITÁS 2008
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AKTIVITÁS 2010
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Lehetőségek, célok

• Alulról könnyű kezdeni…

• Pozitív üzenetű működésünk

• Ismeretlen világ bemutatása

• Elhivatott szakemberek, egyéniségek

• CÉL: egységes, pozitív, aktív ágazati 

kommunikáció
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